CHECKLISTA INFOR VAL AV NY
SAMARBETSPARTNER FOR O\\V//D[
DIGITAL ANNONSERING

Anvand checklistan som en generell guide kring vad du som VD eller marknadschef bor tanka pa
nar ni valjer ny samarbetspartner for att hantera er annonsering i Google och sociala medier.

GENERELLA FRAGESTALLNINGAR

[

Vad ar det som vi exakt behdver hjalp med? Ska vi hitta en samarbetspartner som hanterar
samtliga aspekter av var digitala annonsering eller finns dar saker som vi sjalva ska utfora
eller som andra samarbetspartners ska sta for (exempelvis innehallsproduktion)?

Hur vill vi att byran ska ta betalt (se mer under rubriken “Ersattningsmodell” nedan)?

Hur ska vi folja resultatet av samarbetet? Tar vi sjalva fram statistik eller forvantas byran
att gora detta? Vilka nyckeltal ar relevanta for oss att folja for att forsta resultatet?

Vilka andra verktyg eller metoder behover vi arbeta med for att forsakra oss om att vi far
maximal effekt av var digitala annonsering? Exempelvis dgnar manga foretag mycket tid
at trafikdrivande aktiviteter och mindre tid at konverteringsoptimering vilket leder till
samre effekt av annonseringen.

OM VAR SAMARBETSPARTNER

[

[

[

[

Vi har forsakrat oss om att var potentiella samarbetspartner har relevanta certifieringar,
exempelvis inom Google Ads.

Vi har forsakrat oss om att var potentiella samarbetspartner ar officiell partner med
annonsplattformen vi avser anvanda (exempelvis Google Partner).

Var potentiella samarbetspartner kan visa upp relevanta kundcase och pavisa att de
levererat resultat for andra féretag.

Vi har gjort ett aktivt val kring hurvida vi vill arbeta med en stérre eller mindre byra/konsult.

ERSATTNINGSMODELL

[

[

Vi vill veta vad det kommer att kosta varje manad (valj en samarbetspartner som arbetar
med fast pris eller som fakturerar éverenskomna timmar).

Vi ar 6ppna for en resultatbaserad modell (med vetskapen om att vi inte vet exakt vad det
kommer att kosta varje manad).

Var potentiella samarbetspartner har informerat oss om vilket arbete som de kommer att

[] utfora varje manad for det pris som ar angett (var sarskilt observanta pa detta med
foretag som tar ett fast pris per manad eller som tar en procent pa er ad spend).
Byran har informerat oss om hur stor del av deras totala arvode som kommer att laggas i
L1 annonsbudget (i synnerhet viktigt att fa reda pa om din potentiella samarbetspartner
g y g Y Y p
satter ett pris pa tjansten/kampanjen som helhet).
OVRIGT

[] Vihar forsakrat oss om att vara berérda medarbetare har grundlaggande kompetens kring

annonslésningarna for att kunna ha en konstruktiv dialog och fér att kunna stalla ratt
fragor till den samarbetspartner som vi véljer.



